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| - FINALIDADE

Dispde sobre critérios nos procedimentos para divulgacdo de Campanhas
Institucionais do Municipio de Peixoto de Azevedo-MT.

Il - ABRANGENCIA

Esta Instrucdo Normativa abrange os Poderes Executivo, e Administracfes
Indiretas.

Il - BASE LEGAL

A presente Instrugcdo Normativa tem como base legal as seguintes legislagdes;
Constituicao Federal, Lei Federal 4.320/64, Lei Complementar n°® 101/2000 Lei de
Responsabilidade Fiscal, Lei Federal n° 12.232/2010 sobre contratagdo de
servicos de publicidades, Lei Federal n° 8429/92 Lei de Improbidade
Administrativa.

IV - CONCEITO

A Publicidade € um dever que o Gestor Publico tem de divulgar e publicar suas
campanhas institucionais, levando ao conhecimento do cidadédo de forma clara,
objetiva e transparente;

V - PROCEDIMENTOS
1- Dos Principios da Publicidade

1.2 - A Administracdo publica direta e indireta de qualquer dos Poderes da Unido,
dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios obedecera aos principios da
legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia artigo 37 da
Constituicao Federal,

1.3 - A publicidade dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos 6rgaos
publicos deveréo ter carater educativo, informativo ou de orientagdo social, dela
ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogao



pessoal de autoridades ou servidores publicos 8§ 1° do Artigo 37 da Constituicao
Federal;

1.4 - Toda publicidade ou redacéo oficial deve caracterizar pela impessoalidade,
uso de padrao culto de linguagem, clareza, concisdo, formalidade e uniformidade
para que seja entendida pelos cidadaos.

3 - Das Publicidades
3.1 - A Divulgacdo de Campanhas se divide em:

a) - Publicidade de Utilidade Publica é a que se destina a divulgar direitos,
produtos e servicos colocados a disposicdo dos cidaddos, com o objetivo de
informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populagdo para adotar
comportamentos que lhe tragam beneficios individuais ou coletivos e que
melhorem a sua qualidade de vida, exemplos: campanha contra a dengue;
educacao do transito; matricula escolar; vacinacao de idosos; coleta de lixo etc;

b) - Publicidade Institucional é a que se destina a divulgar, atos, acoes,
programas, obras, campanhas, metas e resultados das acfes realizadas pela
Administracéo, com o objetivo de atender ao principio da publicidade de estimular
a participacdo da sociedade no debate, controle e formulacdo de politicas
publicas. Exemplos: Ac¢bes Publicas que foi planejado ou que esta sendo
executada; inauguracdo de obras; resultado de um trabalho de conscientizacdo
sobre uma campanha; campanha explicativa sobre a importancia de uma nova lei
para o desenvolvimento do Municipio etc.

4 - Da Publicagdo de Campanhas Institucionais e de Utilidades Publica

4.1 - O gerenciamento para o desenvolvimento de quaisquer publicidades tais
como: pesquisas publicas, divulgacbes, campanhas, cerimoniais, realizaces de
eventos, divulgacdes de materiais institucionais do Poder Executivo serd de
responsabilidade da Secretaria Adjunta de Comunicacdo e no Poder Legislativo
pela Assessoria de Comunicacéo;

4.2 - Toda veiculacdo de matéria de campanhas sejam institucional ou de
utilidade publica, escrita, falada, televisada e visual sera realizada por intermédio
da Agencia de Propaganda contratada, através de processo licitatorio;

4.3 - Os Sites Oficiais dos Poderes Executivo e Legislativo alem de serem canais
de divulgacdo das acdes realizadas pela administracdo, também podem ser
utilizados como veiculo de divulgacdo de campanhas institucionais, utilidade
publicas e matérias legislativas;



4.4 - Nao sera reconhecido como obrigacdo de pagamento matérias divulgadas
sem a expressa autorizacdo da Secretaria Adjunta de Comunicacdo do Poder
Executivo e da Assessoria de Comunicacdo do Poder Legislativo;

4.5 - Quando da contratagdo pela administracdo de servicos de publicidade
prestados por intermédio de agencias de propagandas, esta tera que cumprir as
determinacdes da lei Federal n°. 12.232 de 29 de abril de 2010.

5 - Dos pedidos de Divulgacdo de Campanhas Institucionais e Matérias
Legislativas.

5.1 - As Unidades do Poder Executivo deverao enviar seus arquivos de matérias a
Assessoria Municipal de Imprensa e Comunicacdo no periodo das 12.00 as 18.00
horas, de segunda a sexta feira;

5.2 - A Secretaria de Governo e a Assessoria de Imprensa e Comunicacao Social
apos receberem os arquivos de matérias a serem divulgadas deverdo analisar o
conteddo da mesma e submeter a analise do chefe do Poder;

VI - CONSIDERACOES FINAIS

7 - A Secretaria de Governo através do Assessoria de Imprensa e Comunicacao
Social, do Poder Executivo, devera recusar qualquer veiculacdo de publicidade
gue néo esteja de acordo com esta Instrucdo Normativa,

7.1 - As despesas com publicidade devem estar previstos nos orcamentos dos de
cada Poder, sob pena de ndao cumprimento do principio da legalidade;

7.2 - As administragfes indiretas poderao utilizar o Site Oficial da Prefeitura para
divulgar suas matérias institucionais;

Esta Instrucdo Normativa entrara em vigor na data de sua publicacao.
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